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: GENUSSWELTEM

Thema:

» Markteinfuhrung vom neuen veganen Wein ,,269“
durch marketingpolitische MaRnahmen

Ziele:

» Einfihrung neuer WerbemalRnahmen im Bereich
Social Media zur Neukundengewinnung und
Erweiterung des bestehenden Marktes

Projektablauf:

» Analyse der IST-Situation
= Scoring-Modell
» Neukundengewinnung und Erweiterung des bestehenden
Marktes durch Kooperation mit Bloggern und YouTubern
» Erarbeitung von MarketingmaBnahmen mit besonderem
Augenmerk auf die Kommunikations- und Distributionspolitik
= Erstellung der Onlineplattform ,,269-Wein“ auf
»,Facebook” (Multimedia-Kommunikation)
= Erstellung eines Image-Videos
= Festlegung der Absatzwege (Multi-Channel)

100%

VEGANE WEINE

Ungetriibter Genuss durch einen streng
kontrollierten Anbau und eine Produktion frei von

tierischen Proteinen und Chemikalien.
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Projektpartner: Projektteilnehmer Betreuende Lehrkraft
Weinartig Olga Staub Maria Seiler
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