
B e k a n n t h e i t s g r a d s t e i g e r u n g  f ü r  d a s  

u n t e r n e h m e n  „ d i e  s c h m ü c k e r “  d u r c h  a u s g e w ä h lt e  

k o m m u n i k a t i o n s p o l i t i s c h e  m aßn a h m e n

p r o j e k t t e a m  &  p r o j e k t p a r t n e r
Pro jek t team:  F inn  Höner  |  Fab ian  Möb ius  |  Ju l ia  Götz  |  Pro jek tpar tner :  „d ie  Schmücker “ ,  Koeper&Sch inker  GbR,  

Wesers t r.  87 ,  33790 Ha l le  (West f . )  |  Be t reuende Lehrkrä f te :  M ichae l  Kös ter,  Wol f ram Münch

s t r a t e g i e
Verg le ich  versch iedener  kommunika t ionspo l i t i scher  Maßnahmen |  Ers te l lung  e ines  

Fragebogens zur  Nutzung des  QR-Codes |  Konzept ion  der  Webs i te  mi t  in tegr ie r tem  

Zäh ler  und Auswah l  der  Inha l te

u m s e t z u n g
I s t -Ana lyse  des  Unternehmens zur  Verdeut l i chung se iner  S tärken  

und Schwächen |  Nutzwer tana lyse ,  um gee ignete  Maßnahmen zur  Bekannthe i tsgrads te igerung  

zu  ergre i fen  |  SWOT-Ana lyse :  Auswer tung der  Maßnahmen in  Bezug au f  d ie  S tärken und Schwächen  

des  Unternehmens |  Be t rach tung der  ausgewäh l ten  Maßnahmen und deren Inha l te

z i e l
Ste igerung des  Bekannthe i tsgrades  durch  den On l ineauf t r i t t  

zur  Neukundengewinnung


