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STRATEGIE

Vergleich verschiedener kommunikationspolitischer MaBnahmen | Erstellung eines
Fragebogens zur Nutzung des QR-Codes | Konzeption der Website mit integriertem

Zahler und Auswahl der Inhalte

UMSETZUNG

Ist-Analyse des Unternehmens zur Verdeutlichung seiner Starken
und Schwachen | Nutzwertanalyse, um geeignete MaRnahmen zur Bekanntheitsgradsteigerung
zu ergreifen | SWOT-Analyse: Auswertung der MaRnahmen in Bezug auf die Starken und Schwéachen

des Unternehmens | Betrachtung der ausgewahlten MaRnahmen und deren Inhalte

N4
ZIEL

Steigerung des Bekanntheitsgrades durch den Onlineauftritt

zur Neukundengewinnung




